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mpressumspflicnt

Impressum dient dazu, den Verantwortlichen zu
identifizieren

= Bejrechtlichen Streitigkeiten soll es moglich sein, den
Anspruchsgegner zu pestimmen

. Rechtssicherneit und effektiver Rechtsschutz

m  Auch TUr Social Media-Profile kann diese Pflicht
bestenen

= Anbieter ist der Betreiber des Profils, nicht der
Plattformlbetreiber

= \Werden Recnte Dritter verletzt kann man sich an die
M. Impressum genannte Person/Firma wenden




mpressumspflicnt

Wenn geschaftsmalig genutzt oder dort
journalistische Inhalte bereitgestellt werden = Pflicht
ZUm Impressum

= Ceschaftmallig immer dann, wenn kommerzielle
/wecke verfolgt oder mit Gewinnerzielungsabsicht
genutzt wird

= Belrein privat genutzten Accounts kein Impressum
notwendig

= Schwieriger ist die Abgrenzung bei Personlichkeiten
des offentlichen Lebens (Sportler, Politiker).

= Wenn offentliche Accounts - geschaftsmalsige
Nutzung

Bel journalistischen Inhalten 2 Impressumspflicht



mpressumspflicnt

Einbindung Impressum

L eicht erkennbar
Unmittelbar erreichbar

Standig verfugbar

L eicht erkennbar, wenn es einfach wahrzunehmen ist
(ohne langes suchen)

Bezeichnung als “Impressum’” empfehlenswert
Unmittelbar erreichbar 2 maximal 2 Klicks
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itrecht24 Profil bearbeiten Zum Archiv O

908 Beitrage 1.966 Follower 1.588 Gefolgt

Stefan Lutz, LL.M. er/he
@ itrecht24

Rechtsanwalt und Rechtsanwaltskanzlei

. Fachanwalt fur IT-Recht

# Workshops zu Corporate Influencern & Recht
? Beratung deutschlandweit | Online & vor Ort
Bachstr. 44, Ravensburg, Germany 88214

@ datenschutz-rv.de/impressum und 3 weitere

Asia 2025 UL Pilot Travel
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'mpressumspr

MPFES sum
datenschutz-rv.de/impressum

Datenschutzerklarung
datenschutz-rv.de/datenschutzerklaerung

IT-Kanzlei Lutz
Facebook-Seite

Termin buchen
cal.meetergo.com/flutzdatenschutz-rvferstberatung-60-minuten-ms-te...
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Profil bearbeiten

St Lot ==
Stefan Lutz, LL.M. Foto Sndern

Website

datenschutz-rv.defimpressum + 2

%, Fachanwalt fur IT-Recht
f' Workshops zu Corporate Influencern & Recht

Daratiime dasitmahlandinaidb | Aalinas Q0 vae Mt

Threads-Abzeichen anzeigen

Threads-Abzeichen anzeigen



'mpressumspflicnt

IT' KanZIei LutZ @ Nachricht senden
Q 168 Follower - 14 Gefolgt @ Folgen

Beitra Erwahnungen Bewertungen Reels Fotos

Info Kategorien

Kontaktinformationenind B Rechtsanwalt und Rechtsanwaltskanzlei

allgemeine Infos .
Kontaktinfos

Infos zu Da hutz und
Rechtlichem Weingarten”

Seitentransparenz

Details Uber IT-Kanzlei Lu N o A
A o evensburg’

ﬁ BachstraBe 44, Ravensburg, Germany, 88214

@ Ravensburg

rvicegebie

0751 27088530

b4 info@datenschutz
E-Mai

Websites und Social Links

https:/fwww.datenschutz-rv.de/impressum



mpressumspftlicnt ‘

< Unternehmensprofil bearbeiten

/

Bearbeiten
Dein Profil ist 6ffentlich. Mehr erfahren
Unternehmensname

IT-Kanzlei Lutz >

Telefonnummer

+49 75127088530

Adresse

BachstraBe 44, 88214 Ravensburg,
Deutschland

@

Webseite(n)

https://datenschutz-RV.de
https://datenschutz-rv.defimpressum

o & 82 9 Q &

Aktuelles Anrufe Tools Chats Einstellungen




mpressumspflicnt

Was muss rein”
§5 DDG

(1) Diensteanbieter haben fUr,geschéftsméBfge, iNn der Regel
gegem Entgelt angebotene digitale Dienste folgende ,
Nnformationen, die leicht erkennbar und unmittellar erreichbar
sein mussen, standig verfugbar zu halten:

1. den Namen und die Anschrift, unter der sie niedergelassen sind,
oel juristischen Personen zusatzlich die Rechtsform, den _
Vertretungsberechtigten und, sofern Angaben uber das KaEtaJ
der Cesellschaft gemacht werden, das Stamm- oder Grundkapital
sowie, wenn nicht alle in Geld zu leistenden Einlagen eingezahlt
sind, der Cesamtbetrag der ausstehenden Einlagen,

2. Angaben, die eine schnelle elektronische Kontaktaufnahme und
eine unmittelbare Kommunikation mit ihnen ermaoglichen,
einschlie3lich der Adresse fur die elektronische Post,

3. soweit der Dienst im Rahmen einer Tatigkeit angeboten oder
erbracht wird, die der behordlichen Zulassung bedarf, Angaben
ZUr zustandigen Aufsichtsibehorde,

4 die Angabe des Handelsregisters oder ahnlicher Register, in das
sie eingetragen sind, und die entsprechende Registernummer,



mpressumspflicnt

Was muss rein”
§5 DDG

5.soweit der Dienst angeboten oder erbracht wir
eines Berufs im Sinne von Artikel 1 Buchstabe d d
89/48/EWGC des Rates vom 21. Dezember 1988 Uber eine
allgemeine Regelung zur Anerkennung der Hochschuldiplome,
die eine mindestens dreijahrige Berufsausbildung albschliel3en
ABI. L 19 vom 24.1.1989, S. 165 oder im Sinne von Artikel | _
3uchstabe f der Richtlinie 92/51/EWG des Rates vom 18. Juni 1992
Uber eine zweite allgemeine Regelung zur Anerkennung

din Ausubung
e

N AusC
r Richtlinie
e

oeruflicher Befahigungsnachwelse in Erganzung zur Richtlinie
89/48/EWGC (ABI. U209 vom 24.7.1992, S. ?5; L 17 vom 25.1.1995, S
20), die zuletzt durch die Richtlinie 2006/100/EC (ABI. L 363 vom

20.12.2006, S. 141) geandert worden ist, Angaben Uber
a) die Kammer, der die Diensteanbieter angehoren,

o) die gesetzliche Berufsbezeichnung und den Staat, in dem die
Berufsbezeichnung verlienhen worden ist,

c) die Bezeichnung der berufsrechtlichen Regelungen und die
Angabe, wie diese Regelungen zuganglich sind,



mpressumspflicnt

Was muss rein”
§5 DDG

o. 1N Fallen, in denen sie eine Umsatzsteueridentifikationsnummer
nach § 27a Absatz 1 Satz 1, 2 oder 3 des Umsatzsteuergesetzes oder
eine Wirtschafts-ldentifikationsnummer nach § 139¢ Absatz 1 der
Abgabenordnung besitzen, die Angabe dieser Nummer,

7. bei Aktiengesellschaften, Kommanditgesellschaften auf Aktien
und Gesellschaften mit beschrankter HaTtung, die sich in
Abwicklung oder Liquidation befinden, die Angabe hiertdber,

8. bei Anbietern von audiovisuellen Mediendiensten die Angabe

a) des Mitgliedstaats, der fur sie Sitzland ist oder als Sitzland gilt
sowie

o)
g) Weitergehende Informationspflichten nach anderen
echtsvorschriften bleibben unberuhrt.

der zustandigen Regulierungs- und Aufsichtsbehorden.



mpressumspflicnt

'mpressum nach § 5 DDC
mMpressum

1. Angalben gemal’ § 5 Digitale-
Dienste-Gesetz

Name des Anbieters:

Rechtsform, Registrierung, Sitz:
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Impressum nach § 5 DDG

(Die ... GmbH ist eine Gesellschaft mit beschrankter
Haftung nach Malgabe des CmbH-Cesetzes mit Sitz in
.., eingetragen im Handelsregister des Amtsgerichts ..
unter der Nummer HRB ..

(Die ... CmbH & Co. KG ist eine Kommanditgesellschaft
nach Mal3gabe des Handelsgesetzbuches mit Sitz in ..,
eingetragen im Handelsregister des Amtsgerichts ..
unter der Nummer HRA ..

(Die ... AG ist eine Aktiengesellschaft nach Mal3gabe des
Aktiengesetzes mit Sitz in ..., eingetragen im
ﬂ%%defreggter des Amtsgerichts ... unter der Nummer

(Der ... e V.ist ein eingetragener Verein nach den

Vorschriften des Burgerlichen Gesetzbuches mit Sitz in ..,
eingetragen im Vereinsregister des Amtsgerichts... unter
derNummer VR ..}




mpressumspflicnt

Impressum nach § 5 DDG

(Die ... eG ist eine eingetragene Cenossenschaft nach den
Vorschriften des Genossenschaftsgesetzes mit Sitz in ..,
eingetragen im Genossenschaftsreqgister des
Amitsgerichts ... unter der Nummer GnR ..

(Die ... GbR ist eine Gesellschaft burgerlichen Rechts
ma_ct:g,cgen v?rschrﬁem des Burgerlichen Gesetzbuches
mit Sitz in ...

(.. e. K ist ein kaufmannisches Einzelunternenmen nach
Mal3gabe des Handelsgesetzbuches mit Sitz in ..,
eingetragen im Handelsregister des Amtsgerichts ..
unter der Nummer HRA ..

(Die ..-Stiftung ist eine rechtsfahige Stiftung nach den
Vorschriften des BUrgerlichen Gesetzbuches und des
Landes-Stiftungsgesetzes .., registriert im
Stiftungsverzeichnis des Landes ... und als =~ ,
gemeinnutzige Stiftung anerkannt. Stifter/in ist/sind ...
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Impressum nach § 5 DDG
Umesatzsteuer-ldentifikationsnurmmer ( § 27a des Umsatzsteuergesetzes):
DE ...

(Vertretungsberechtigter) / (Inhaber):
Postanschrift:

Kontaktdaten:
=T
JLelefan:...

Telefax: ..
Internetseite: ..
(Kundenservice: ...

(Technische Hotline: )
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Impressum nach §5 DDG
(Aufsichts- bzw. Regulierungsbenorde:)

E\ ndustrie- und Handelskammer ... (Ort), (Anschrift),
Link zur Welbsite))
(

Ordnungs-/Gewerbeamt ... (Ort), (Anschrift), (Link
ur Wepsite))

Bundesanstalt fur Finanzdienstleistungsaufsicnt ...
Anscnrift), (Link zur Website))

E amdesmememamsta\t (Bundesland), (Anschrift),
(

Z

Nk zur Website) / Sitzland: Deutschland)

Stiftungsbenorde ... (Ort), (Anschrift), (Link zur
Website))
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Impressum nach § 5 DDG
(Berufsrechtliche Regelungen:)

(Fur die in Deutschland zugelassenen Rechtsanwalte sind die
malgeblichen berufsrechtlichen Qe%elungem iNsbesondere die
Bundesrechtsanwaltsordnung (BRAO), die Berufsordnung fur
Rechtsanwalte (BORA), das Rechtsanwaltsvergutungsgesetz (RVG),
die Fachanwaltsordnung sowie die Berufsregeln der Rechtsanwalte
der Europaischen Gemeinschaft, das Gesetz Uber die Tatigkeit
europaischer Rechtsanwalte EUQAG% Diese sind abrufbar unter
WWW . gesetze-im-internet.de bzw. auf der Website der
Bundesrechtsanwaltskammer unter www.brak.de.)

(Fur die in Deutschland zugelassenen Steuerberater sind die
malgeblichen berufsrechtlichen Regelungen insbesondere das
Steuerberatungsgesetz (StBerG) die Durchfuhrungsverordnung
ZUm Steuerberatungsgesetz (DVStB), die Berufsordnung der
Bundessteuerberaterkammer (BOStB) und die _
Steuerberatervergutungsverordnung (StBVV). Diese sind abrufbar
unter www.gesetze-im-internet.de bzw. auf der Website der
Bundessteuerberaterkammer unter www.pbstbk.de.)
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Impressum nach § 5 DDG
(Berufsrechtliche Regelungen:)

(Fur die in Deutschland zugelassenen Notare sind die maflgeblichen
oerufsrechtlichen Regelungen insbesondere die
Bundesnotarordnung (BNotO), das Beurkundungsgesetz (BeurkG),
die Dienstordnung fur Notarinnen und Notare (DONot), die
Kostenordnung (KO), die Richtlinien der zustandigen |
Notarkammern und der Europaische Kodex des notariellen
Standesrechts. Diese sind abrufbar unter www.gesetze-im-
iNnternet.de bzw. auf der Website der Bundesnotarkammer unter
www.bnotk.de.)

(Fur die in Deutschland zugelassenen Architekten in (Bundesland)
sind die mal3geblichen berufsrechtlichen Regelungen insbesondere
das A,rcmtektergjgesetz far (Bumdesand@?, die HOrworarordmumg far
Architekten undlngenieure (HOAI) und die Berufsordnung fur
Architekten fur (Bundesland). Diese sind abrufloar unter
WWW.gesetze-im-internet.de pbzw. auf der Website der |
Landesarchitektenkammer fur (Bundesland) unter ... (Link).)




mpressumspflicnt

Impressum nach § 5 DDG

(Berufsrechtliche Regelungen:)

(Fur die in Deutschland zugelassenen Zahnarzte in (Bundesland) sind die mal3geblichen

berufsrechtlichen Regelungen insbesondere das Zahnheilkundegesetz (ZHG), die

Aéoprobat\omsordmumg_fur ahnarzte (ZAPrO), das Hellberufe-Karnmergesetz fur

% undesland), die Gebuhrenordnung fur Zahnarzte (COZ) und die Berurtsordnung fur
ahnarzte fur (Bundesland). Diese sind abrufbar unter www.gesetze-im-internet.de bzw. auf

der Website der Landeszahnarztekarmmer fur (Bundesland) dnter .. (Link).)

(Kammermitgliedschaft:)
Rechtsanwaltskammer ... (Ort), ... (Anschrift))
Steuerberaterkammer ... (Ort), ... (Anschrift))
Notarkammer .. (Ort), ... (Anschrift))

Wirtschaftspruferkammer ... (Ort), ... (Anschrift))

<
<
(
(Patentanwaltskammer .. (Ort), ... (Anschrift))
(
(Arztekammer ... (Ort), ... (Anschrift))

(

Landesarchitektenkammer ... (Bundesland), ... (Anschrift))
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Impressum nach § 5 DDG
2. Weitere recntliche Angaben

(Verantwortlicher gemal? § 18 Abs. 2
Medienstaatsvertrag:)

.. (Name), ... [Anschrift)

(INnformation gemals § 2 Dienstleistungs-
Informationsverordnung:)

(FUr von uns erpbracnte Leistungen gelten
unsere AGB. Sie finden sie unter ... (Link). Darin
ISt geregelt, dass deutsches Recht .
Anwendung findet und dass, soweit zulassig,
als-Cerichtsstand ... vereinbart wird.)
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mpressum nach § 5 DDG
2. Weitere rechtliche Angaben

(Berufshaftpflichtversicherung:)

(Berufshaftpflichtversichert sind wir el
der ... (Name der Versicherung und

Anschrift). Unsere Versicherung gilt fur
. (Raumlicher Geltungsbereich).)
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Impressum nach § 5 DDG
2. Weitere rechtliche Angaben

(INnformationen zur aulBergerichtlichen Streitbeilegung
nach § 36 Verbraucherstreitbeilegungsgesetz:)

gName des Anbieters) nimmt nicht an einem
treitbeilegungsverfahren vor einer e
Verbraucherschlichtungsstelle teil und wir sind dazu
auch nicht verpflichtet.

(Zur Teilnahme an einem Streitbeillegungsverfahren vor
einer Verbraucherschlichtungsstelle sind wir nicht
verpflichtet. Dennoch ist (Name des Anbieters) zur
Teilnahme an einem Streitbeilegungsverfahren vor einer
Verbraucherschlichtungsstelle grundsatzlich bereit.)
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Impressum nach § 5 DDG
2. Weitere rechtliche Angaben

gName des Anbieters) nimmt an einem
treitbeilegungsverfahren vor einer N ,
Verpbraucherschlichtungsstelle teil. Zustandig ist die
Universalschlichtungsstelle des Zentrumes fur
Schlichtung e, V., Stral3burger Stral3e 8, /7694 Kenhl am

Rhein (https//www.verbraucher-schlichter.de).)

((Name des Anbieters) ist gemal3d (gesetzliche Vorschrift)
verpflichtet, an Streitpeilegungsverfanren vor einer.
Verbrauchersch|Chtun%sste\\e teilzunenhmen. Zustandig
ist die (Name der Schlichtungsstelle), (Adresse der
Schlichtungsstelle), (Webseite der Schlichtungsstelle) )
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Impressum nach § 5 DDG
2. Weitere rechtliche Angaben

(Informationen zur Stre'tbeegzu%g Ing
Anwendungsbereich von Art. 21 der Verordnung (EU)
2@22?2@65 — Digital Services Act (DSA))

F:QWerm wir in Bezug auf Inhalte oder ein Nutzerkonto als
eaktion auf eine DSA-Mitteillung eine Entscheidung
%etmﬁenhabem, mMit der Sie nicht einverstanden sind,

onnen Sie gegen eine solche Entscheidung direkt bei
uns Widerspruch einlegen. Sie haben auch das Recnht,
sich an eine zertifizierte aul3ergerichtliche e
Schlichtungsstelle zu wenden. Falls eine der zertifizierten
auf3ergerichtlichen Schlichtungsstellen uns kontaktieren
mMuss, sollten die oben wiedergegebenen Kontaktdaten
verwendet werden.)
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mpressum nach § 5 DDG
2. Weitere rechtliche Angaben

Social Media-Profile

Dieses Impressum gilt auch fur
folgende Social Media-Profile:

(Name des Social Media-
Amb\eters) C(Link zum Profil]



UrhG, KUG, DSGVO
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o Urheperrechtliche Rechteeinraumung durch die
Plattform-ACB

* |nstagram:

4 3 Diese Berechtigungen erteilst du uns. Im Rahmen unserer Vereinbarung erteilst
du uns auch Rerechtiaunaen. die wir fUr die Bereitstelluna des Dienstes benodtiaen
Wir beansoruchen nicht das Eigentum an deinen Inhalten, sondern du gewahrst uns
eine Lizenz, sie zu nutzen.

Es andert sich nichts in Bezug auf deine Rechte an deinen Inhalten. Wir
beanspruchen nicht das Eigentum an deinen Inhalten, die du auf dem bzw. Uber den
Dienst postest. Du kannst deine Inhalte also nach Belieben mit anderen teilen, wo
Immer du das mochtest. FUr die Bereitstellung des Dienstes bendtigen wir jedoch
pestimmite aesetzliche Berechtiaunaen (eine so aenannte | izenz"') von dir. Wenn du
Inhalte. die durch aeistiae Fiaentumsrechte aeschitzt sind (wie Fotos oder Videos).
auf oder in Verbinduna mit unserem Dienst teilst. postest oder hochladst. raumst du
uNns hiermit eine nicht-exklusive. Ubertraabare. unterlizenzierbare und weltweite

| i7en7 ein. deine Inhalte ([aemal deinen Privatsohare- und App-Finstellunaen) 7u
hosten. 7u verwenden. 7u verbreiten 7u modifizieren auszufiihren. 7u kopbieren
Offentlich vorzufiihren oder anzuzeiagen. 7u Ubersetzen und abaeleitete Werke davon
7l erstellen. damit wir den Instaaram-Dienst 7ur VerfUauna stellen kdnnen. Diese

| i7en7 endet. wenn deine Inhalte aus unseren Svstemen aeldscht werden. DU kannst
Inhalte einzeln oder alle gleichzeitig (durch Loschung deines Kontos) loschen. Um
menr daruber zu erfanren, wie wir Informationen verwenden und wie du deine
Inhalte kontrollieren oder [6schen kannst, lies bitte die Datenschutzrichtlinie und
besuche den Instagram-Hilfelbereich.
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Urheberrechtliche Rechteeinraumung durch die Plattform-AGB
Facebook:

1. Deine Inhalte: Du behaltst das Eigentum an den von dir auf Facebook
und den anderen von dir genutzten erstellten und geteilten Inhalten.
AulRerdem nimmt dir kein Bestandteil dieser Nutzungsbedingungen die
dir hinsichtlich deiner eigenen Inhalte zustehenden Rechte. Du kannst
deine Inhalte nach Belieben mit anderen teilen, wo immer du das
mochtest. Damit wir unsere Dienste bereitstellen konnen, ist es jedoch
erforderlich, dass du uns einige gesetzliche Berechtigungen zur
Verwendung solcher Inhalte erteilst.

e O Rerechticiina 7iir \Vernnendiina der von dir eratellten 1 1ind getei\tem
Inhalte Inchecondere wenn dil Inhalte die diirch aeictice
Ficnentiimearechte aecchiitzt csind (wie Fotos oder Videns) ainif oder in
\Verhindiina mit 1inceren Prodiikten teilet noctect nder hoachlader raiimst
Arriing eine nicht-aricachlieRliche 1Mbertracchare interlizvenzierbare 1 ind
welhweite Iizen7z ein deine Inhalte ([demAR deinen 1ind Finsrelliinaen) zy
hocten 7iivenvenden 7iiverhreiten 71 modifizieren alicziifithren 711
konieren Affentlich vorzioifithren nder an7zii7zeicen 711 libhercet7en 1 1nd
abaeleitete \Werke davon 711 erctellean Diece | i7en7 dient niir dem 7weck
Adir 1incere Prodiikte hereit7iictellen MNac hedeal itet heicnielaweice dacs Ai
Hins wenn diein Foro anif Facebnok teilat die Rerechtici ina erteilet g 71
cneichern 711 kanieren 1ind mMit anderen 711 teilen hawiederiim im Finklamg
Mit deinen Finagtelliinaen) Diecs kannen 7 R Meta-Prodi ikte nder
Nienctleicter cein, die diese von dir genutzten Produkte und Dienste
unterstutzen.

P ™™ ——

« D kannst diece | izenz jederzeit beenden, indem du deine Inhalte oder
dein Konto loschst.
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Urheperrechtliche Rechteeinraumung durch die
Plattform-AGB

WhnatsApp

Nie | izen7z von dir cdeceniither \ W hatecAnn Damit \azir
lineere Niencte hetreihen 11ind hereitaerellen kannen
Aewahraet dil \WhateAnn eine welhweite nicht-
avikliicivve cehithrenfreie 1iInterlizven7zierbhare 11nA
Nihertrachare |izen7 7ir Nuitziina Renradiiktion,
\/erhreitiina Fratelliina abhaeleiteter \Werke
Narctrelliina rind ALiffiithriima der Informationen
(cinachlieRlich der Inhalte)l die di anif hzowa CVper
Lincere/n Niencte/n hochladst Mbhermittelar
cneicherat condect nder ermnfanact Dievon dir im
Pahmen diecer | i7en7 adewahrten Rechte
hecrhranken cich aiif den Zweck 11ncere Niencte 711
hetreihen 1ind hereit7iictellen (heianielaweice 11N 71|
Nectatten dein Profilbhild rind deine Statiicmeldiina
An7ziizeiden deine Nachrichten 7i1 Mihermitteln 11ino
Aeine nicht 7iiaectellten Nachrichten fiir hic 711 40

Tace anif rinceren Servern 71y speichern, wahrend wir
versuchen, sie zuzustellen).
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Urheberrechtliche Rechteeinraumung durch die
Plattform-AGB

Dreh- und Angelpunkt: Rechte Dritter

INnsbesondere Urheberrecht

Cesetzlich geregelt im Urheberrechtsgesetz (UrhQ)

Dort ist geregelt,
 Was geschutzt ist und
« Wieder Verletzte im Fall eines Rechtsverstol3 vorgehen kann
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« Urheberrechtliche Rechteeinraumung durch die
Plattform-AGCB

§ 2 Geschutzte Werke

Zu den geschutzten Werken der Literatur, Wissenschaft und Kunst gehoren
iNnsbesondere:

I.Sprachwerke, wie Schriftwerke, Reden und Computerprogramme:
2 Werke der Musik:
3pantomimische Werke einschliel3lich der Werke der Tanzkunst;

4 \\Verke der bildenden Kunste einschliel3lich der Werke der Baukunst und der
angewandten Kunst und Entwurfe solcher Werke;

5.Lichtbildwerke einschlieBlich der Werke, die ahnlich wie Lichtbildwerke
geschaffen werden;

o.Filmwerke einschlieBlich der Werke, die ahnlich wie Filmwerke
geschaffen werden;

7.Darstellungen wissenschaftlicher oder technischer Art, wie Zeichnungen,
Plane, Karten, Skizzen, Tabellen und plastische Darstellungen.

(2] Werke im Sinne dieses Gesetzes sind nur persdnliche geistige
Schopfungen.
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o Urheberrechtliche Recnhteeinraumung durch die
Plattform-AGB

e §2 Abs. 2 UrnG: Werke im Sinne dieses Gesetzes sind nur personliche
geistige Schopfungen.

« Kunstliche Intelligenz # eigene personliche geistige Schopfung

« Mit Hilfe von Kl generierte Inhalte sind urheberrechtlich nicht
geschutzt!

o “Problem: Kl nutzt urheberrechtlich geschutzte Werke und nutzt z.B.
bei GitHub CoPilot auch urheberrechtlich geschutzten Codel

« Blof3e |dee ist ebenfalls nicht geschutzt
o Esbedarf irgendeinder Umsetzung

Propblematisch ebenfalls Schopfungshohe
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Probleme bei der Nutzung

-2 Letztendlich Haftungsfrage

Wesentlicher Bestandteil von Social Media wie Facebook,

Instagram, Twitter oder YouTube ist das Posten, Teilen und

ge,rmkem pestimmter Inhalte auf der eigenen oder fremden
eite

Klick ist schnell gemacht

Fremder Inhalt wird so schnell den eigenen ,
Followern/Freunden zuganglich gemacht, ohne sich zu
fragen, ob dies rechtlich zulassig Tst

Eigene Inhalte wie Fotos, Texte u.a. Problemlos moglich

Bej Inhalten anderer Personen = Einwilligung erforderlich,
sofern urheperrechtlich geschutzte Inhalte

Einwilligung kann ausdrucklich oder konkludent erfolgen

Konkludente Einwilligung =2 Einzelfallbetrachtung notwendig

(W)erm offensichtlich gewulnscht wird, dass Inhalt geteilt wird
+

Ansonsten nicht eindeutig feststellbar
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Lizenz zur Nutzung von Inhalten in Social Media

« Bei Nutzung fremder Werke muss der Rechteinhaber
zustimmen

 Einholung von Einwilligungen = rechtlich Lizenzen

» In der Regel nicht allumfassend

« Umfang und Verwendungsart wird genau festgelegt

« Bei Uberschreitung des Umfangs = Urheberrechtsverletzung!

o Erwerber der Lizenz muss also vorher genau wissen, wozu er
die Lizenz bendtigt

o “Auf welche Art und in welchem Umfang soll das Werk
veroffentlicht werden?

« Soll es umgestaltet oder bearpeitet werden?

o st eine Vervielfaltigung gewollt? (Im Internet zwangslaufig
notwendig)

« AUsarbeitung eines Lizenzkonzepts notwendig!

» Beachte: Facebook und Co sind international abruflbare
Plattformen!
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Lizenz zur Nutzung von Inhalten in Social Media

Auftragsfotografen fertigen speziell fur den
Auftraggeber Fotos an

Bildagenturen nhaben vorproduzierte Bilder auf
Vorrat (in stock]

Lizenzpflichtige und lizenzfreie Bilder ernhaltlich

Lizenzfreie Bilder (RF —royality free) bestimmt sich
Preis nach Bildgrol3e

Nutzung des Bildes nach Zanlung des Preises
unbegrenzt nutzoar

Lizenzpflichtige Bilder (RM =rights managed)
richtet sich Preis nach Nutzungsart, Auflage und
Verobreitungsraum

Cenauer Benutzungsrahmen wird vorgegeben
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Lizenz zur Nutzung von Inhalten in Social Media

e Lizenzbedingungen regeln auch, ob und wie ein
Urheberrechtsvermerk neben dem Bild
angepracht werden muss

e §13 UrhG bestimmt, dass Urneber Recht auf
Anerkennung seiner Urheberschaft hat




Lizenz zur Nutzung von Inhalten in Social Media

JrnG

Jede Fotoagentur hat eigene, individuelle
Lizenzbestimmungen, die sich nicht nur
hinsichtlich der Nennung des Urnebers deutlich
unterscheiden.

Vor der Nutzung eines Fotos sollten die
Lizenzbedingungen daher genauestens studiert
werden.

Eventuelle Unklarheiten sind unbedingt vor
Verwendung eines Fotos abzuklaren.

Ansonsten kann z.B. bel unterbliebener
Urhepbernennung ein eigentlich kostenlos
Autzbares Foto schnell hnunderte Euro kosten,



UrhG - Pixalbay
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. Urheberrecht Beispiel Pixabay:
Inhaltslizenz fur andere Inhalte (nicht CCO), die dir gewahrt wird

Wenn du Inhalte vom Service herunterladst, die keine CCO-Inhalte
sind, gewahren wir dir ein unwiderrufliches, weltweites, zeitlich
(soweit gesetzlich zulassig) unbegrenztes, nicht exklusives und
gebUhrenfreies Recht, die Inhalte fur kommerzielle oder
nichtkommerzielle Zwecke herunterzuladen, zu nutzen, zu kopieren,
zu verandern oder anzupassen (,Inhaltslizenz”), vorbehaltlich der
unten peschriebenen verbotenen Nutzungen (denen du zustimmst
und fur die du anerkennst, dass du diese nicht ausUben darfst). Die
gewahrten Rechte sind nicht exklusiv, was bedeutet, dass wir
anderen Nutzern dieselben Rechte an denselben Inhalten
einraumen konnen. Zur Klarstellung sei darauf hingewiesen, dass du
keine Rechte an den Mitteilungen anderer Nutzer erhaltst.
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. Urheberrecht Beispiel Pixabay:

Inhaltslizenz fur andere Inhalte (nicht CCO), die dir gewahrt wird

Vor der Nutzung von Inhalten (einschliel3lich CCO-Inhalte) musst du
orufen, ob du die Zustimmung eines Dritten oder eine Lizenz fur die
Nutzung des Inhalts bendtigst. Wenn du den Inhalt fur
kommerzielle Zwecke verwendest (z. B. in Verbindung mit dem
Verkauf oder der Werbung fur ein Produkt oder eine
Dienstleistung), ist es wahrscheinlich, dass du eine Zustimmung
oder eine Lizenz benotigst. Die Verantwortung fur die Feststellung,
ob. Cenehmigungen erforderlich sind, liegt einzig und allein bei
dir. Wir dbernehmen keine Gewahr dafur, dass fur die Inhalte
Genehmigungen oder Lizenzen eingeholt wurden, und wir
lehnen ausdrucklich jede Verantwortung und Haftung in Bezug
auf solche Angelegenheiten ab.
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Urheberrecht

Lanva

Hinweis: Uberprufe die Bild-, Musik- oder Videoguelle.
Wenn der Inhalt von Pixabay stammt, beachte dann
oitte die wenn der Inhalt von Pexels
stammt, lies bitte die CAlle anderen
Freien Bild-, Musik- und Videodateien in Canva
unterliegen der auf dieser Seite peschriebenen Lizenz.

Quelle:
https://www.canva.com/de_de/richtlinien/free-
media/


https://web.archive.org/web/20201028230712/https:/pixabay.com/service/license/
https://web.archive.org/web/20201028230712/https:/www.pexels.com/photo-license/

UrhG — Musiknutzung bei
INnstagram
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Fiir eine Story/ein Reel auf Instagram méchte ich Insta-
grams Musikbibliothek nutzen. Was muss ich dabei
beachten?

Das Wichtigste in Kiirze:

Als Privatperson kénnen Sie Instagrams Musikbibliothek fur Instagram Storys, Reels oder Videos
bedenkenlos nutzen. Eine nicht-private, gewerbliche Nutzung ist hingegen nicht erlaubt. Auch
wenn Sie dafiir einen privaten Instagram Account nutzen.

Egal ob Story, Reel oder Video: Wenn Sie als Privatperson Musik aus der Musikbibliothek von Instagram
hinterlegen, ist das in der Regel unproblematisch. Die Plattform raumt ihren Nutzerinnen das Recht aus-
driicklich ein. 2 Bedingungen miussen jedoch erfillt sein:

1. Das Recht gilt fur die ausschlieliche Verwendung auf Instagram.
2. Die Musik darf nur flr personliche nicht gewerbliche Inhalte genutzt werden.
Nicht erlaubt ist hingegen die Verwendung der Lieder flr gewerbliche und nicht private Zwecke. Bereits

in den Musik-Richtlinien von Meta heilét es: "Insbesondere die Nutzung von Musik flr gewerbliche oder
nicht private Zwecke ist verboten, es sei denn, du hast entsprechende Lizenzen eingeholt."

Quelle: Gema
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Was (auf Instagram) privat ist. Und was nicht.

Wenn Sie als Unternehmen Musik in Reels oder einer Story verwenden, ist das nicht privat. Der Fall ist
eindeutig. Leider ist es nicht immer so einfach. Zwar gibt es auf Instagram Business Accounts und private
Accounts. Doch auch die Aktivitaten auf privaten Accounts kdnnen, je nach Ausrichtung, als gewerblich
eingestuft werden. Zum Beispiel wenn dort tGber Produkte berichtet wird. Denken Sie daran: Auch Insta-
gram (Meta) kann nicht definieren, was schlussendlich als kommerziell gewertet wird und was nicht. Das
liegt im Ermessen der jeweiligen Rechteinhaber. Deshalb kommt es immer wieder vor, dass die Inhaberin-
nen der privaten Accounts Abmahnungen von Kanzleien erhalten. Aus Sicht der Anwalte und Rechteinha-

berinnen besitzen die Veroffentlicher solcher Reels keine Lizenz fur die Musik und haben somit eine Ur-
heberechtsverletzung begangen.

uelle: Gema
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Was tun als Content Creator auf Instagram?

Bevor Sie ein Video mit Musik auf Instagram posten, gehen Sie in sich. Prufen Sie, ob sich lhre Aktivitaten
auf Social Media nicht vielleicht doch als gewerblich oder ,nicht-privat” einstufen lassen. Ist das der Fall,
verzichten Sie vielleicht besser auf den Einsatz von Musik aus Instagrams Musikbibliothek. Influencer
und alle, die es werden wollen, sollten aulferdem bedenken, dass auch Reels von der Gartenparty als
kommerziell angesehen werden kénnen, wenn sie sonst auf dem Account Influencer-typische Inhalte
posten.

Unternehmen und andere gewerbliche Nutzer:

Wenn Sie flr eine Story oder ein Reel auf Instagram Musik nutzen mochten, missen Sie das Herstel-
lungsrecht beachten. Das bedeutet, Sie brauchen das Einverstandnis bzw. eine Lizenz der Rechteinhaber
(z. B. der Urheberin oder des Verlags), um die ausgewahlte Musik mit einem Bewegtbild (etwa ein Video)
zu nutzen. Um diese zu ermitteln, kénnen Sie die GEMA [7] Repertoiresuche verwenden und Kontakt mit
dem Verlag aufnehmen.

Bei privaten nicht gewerblichen Nutzern ist das Herstellungsrecht auf Instagram, YouTube, TikTok und
Facebook bereits abgedeckt. Hier miissen Sie sich um nichts kimmern.

Quelle: Gema
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. Grundsatzliches zur Musiknutzung auf Instagram

« Das Urheberrecht schutzt Musikstucke grundsatzlich umfassend. Die
Nutzung fremder MusikstUcke ist daher nur mit Zustimmung des
Rechteinhabers (Komponist, Interpret, Musikverlag, Label, CEMA etc))
oder auf Basis einer rechtmafiigen Lizenz erlaubt. Zwar stellt
Instagram seinen Nutzern eine Bibliothek mit MusikstUcken zur
Verfugung:; deren Nutzung ist jedoch nicht automatisch
uneingeschrankt gestattet.

o Wichtig:

« - Instagram bzw. Meta erwirbt Nutzungsrechte fur Musik nur fur
bestimmte Zwecke. Wahrend eine private Nutzung innerhalb der
Plattform regelmal3ig erlaubt ist, sieht dies bei gewerblicher oder
kommerzieller Nutzung (Business-Accounts, Influencer,
Veranstaltungswerbung) anders aus.
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. Grundsatzliches zur Musiknutzung auf Instagram

« Die Nutzungsbedingungen von Meta sehen hierzu wie folgt aus:

. UnsereVereinbarungen mit Rechteinhaberfinnen

. Meta hat sich gegenuber den Musikrechteinhaber*innen, deren
lizenzierte Musik in der Musikbibliothek verfughbar ist, zur
Einhaltung der getroffenen Vereinbarungen verpflichtet.
Derartige Vereinbarungen sollen die Kunstlerfinnen und
songwriterfinnen sowie deren Werke schutzen.

. Dieinunserer Bibliothek verfugbare Musik ist ausschlie3lich fur
die personliche und nicht kommerzielle Nutzung bestimmt.

« Vgl https//www.facebook.com/help/instagram/402084904469945
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15-Sekunden-Regel?

Die sog. ,15-Sekunden-Regel” basiert auf der
,Bagatellgrenze” aus dem Urheberrechts-Diensteanbieter-
Cesetz (810 S. 1 Nr. 2 UrnDaq).

. Diese Regelung bezient sich ausschliefl3lich darauf,
dass Plattformanbieter (wie Instagram) keine automatischen
Upload-Filter einsetzen mussen, wenn geschutzte Inhalte bis
zU 15 Sekunden genutzt werden.

Dies bedeutet nicht, dass der Nutzer von der Lizenzpflicht
gegenuber dem Rechteinhaber befreit ist.

Zudem gilt diese Ausnanme ausdrucklich nur fur private und
nicht-kommerzielle Zwecke,

FUr Business-Profile und gewerbliche Nutzung (wie
Veranstaltungswerbung) gilt diese Ausnahme nicht.
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GCewerbliche Nutzung?

Der Bundesgerichtshof (BGH) hat in seinen , Influencer”-
Entscheidungen klargestellt, dass Social-Media-Inhalte,
die der Forderung von Image, Marke, Veranstaltungen
oder zur Gewinnung von Reichweite dienen,

als gewerblich bzw. kommerziell einzustufen sind.
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. Rechtsfolgen?

. Abmahnung durch den Rechteinhaber:

« Anspruch auf Unterlassungserklarung
« Anspruch auf Schadensersatz fur entgangene LizenzgebuUhren

. Ubernahme von Anwaltskosten

. 'Loschung der Inhalte durch Instagram

. . Ggf. Sperrung des Accounts durch Instagram (Verstol3
gegen die Plattformbedingungen)
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Abmahnung wegen unerlaubter o6ffentlicher Zugénglichmachung einer Tonaufnahme (iber einen
gewerblich genutzten Social-Media-Account

Sehr geehrter Herr |

die IPPC LAW Rechtsanwaltsgesellschaft mbH wurde von der B1 Recordings GmbH, Biilowstr. 80,
10783 Berlin, beauftragt, Sie als Inhaber des Instagram-Accounts

abzumahnen, weil Gber diesen die Tonaufnahme Dimitri Vegas & Like Mike - Thank You (Not So Bad)
6ffentlich zuganglich gemacht wurde. Unsere Mandantschaft ist Inhaberin der exklusiven Rechte an
der Tonaufnahme. Dies ergibt sich gemaR § 10 UrhG schon daraus, dass sie auf einschlagigen
Publikationswegen (Amazon, Apple, Spotify) als Rechteinhaberin hinsichtlich der Tonaufnahme
benannt wird. Die ordnungsgeméafie Bevollméchtigung wird anwaltlich versichert. In der unerlaubten
offentlichen Zugénglichmachung liegen Urheberrechtsverletzungen bzw. Verletzungen verwandter
Schutzrechte nach dem Urheberrechtsgesetz, hier aus §§ 85, 19 a UrhG.

Die erforderlichen Rechte zur offentlichen Zugéanglichmachung der Tonaufnahme (iber soziale
Netzwerke im gewerblichen Zusammenhang besitzen Sie nicht, da entsprechende Rechte von den
sozialen Netzwerken nur im privaten Bereich gewahrt werden konnen. Darauf weisen die
Nutzungsbedingungen der sozialen Netzwerke deutlich hin. Im Fall von Instagram konnen Sie diese
unter https://help.instagram.com/58 1066165581870 einsehen.

Als Tater einer entsprechenden Urheberrechtsverletzung - also ohne die konkrete Lizenz vorher
eingeholt zu haben - haften Sie jedenfalls auf Unterlassung, auf Schadensersatz und auf Ersatz der
Kosten der Rechtsverfolgung. In dem Fall Ihrer Taterschaft, oder wenn Sie sich das Verhalten von
Mitarbeitern zurechnen lassen missen, hat unsere Mandantschaft eine Reihe von Ansprichen gegen
Sie:

1. Anspruch auf Beseitigung der Beeintrachtigung geman § 97 1 UrhG
2. Anspruch auf Unterlassung gemaR § 97 | UrhG
3. Anspruch auf Auskunft gemaR § 101 UrhG



4.
5.

Anspruch auf Schadensersatz gemaR § 97 Il UrhG
Anspruch auf Aufwendungsersatz gemaR § 97a Il UrhG

Daneben besteht noch ein Anspruch auf Vorlage und Besichtigung nach § 101a UrhG, sowie ein
Anspruch zur Sicherung von Schadensersatzansprichen gemafR § 101b UrhG.

Wir haben Sie daher namens und im Auftrag unserer Mandantin aufzufordern,

1,

das schadigende Verhalten sofort abzustellen, also die entsprechende Tonaufnahme nicht
mehr (iber das Internet der Offentlichkeit zugénglich zu machen, insbesondere in Verbindung
mit Videomaterial zu werblichen Zwecken,

die Unterlassungsanspriiche unserer Mandantin jeweils durch Abgabe einer strafbewehrten
Unterlassungserklarung zu erfullen,

Auskunft zu erteilen, wie lange Sie bereits die widerrechtliche Nutzung betreiben, ob und
gegebenenfalls welche anderen unberechtigten Nutzungen vorliegen und welche Umsatze Sie
dadurch erzielt haben,

Schadensersatz in angemessener Hohe zu leisten,

Aufwendungsersatz zu leisten, also alle Kosten der Rechtverfolgung im Zusammenhang mit
der Urheberrechtsverletzung zu tragen.

Far die Abgabe der Unterlassungserklarung und die Auskunftserteilung setzen wir lhnen eine Frist bis
zum

03.10.2025.




C. Kosten

Unsere Mandantschaft macht folgende Kosten geltend:

1.

Der Schadensersatzanspruch wird nach den Regeln der Lizenzanalogie berechnet.
Vorliegend handelt es sich um eine langer andauernde Rechtverletzung im gewerblichen
Bereich. Es liegt nahe, zur Festsetzung einer angemessenen Lizenzgeblhr
brancheniibliche Vergiitungssatze und Tarife als MaRstab heranzuziehen, wenn sich in
dem Zeitraum der streitgegenstandlichen Nutzung eine solche Ubung herausgebildet hat
(BGH, Urteil vom 02.10.2008 - | ZR 6/06). Fir eine Schatzung konnen die
Erfahrungsregelungen des Musikverleger-Verbandes e.V. zugrunde gelegt werden. (vgl.
hierzu: BGH, GRUR 2009, 407; Dreier, a.a.0., § 97, Rn. 63). Hieraus ergabe sich bereits
ein Wert zwischen 2.000,00 Euro und 10.000,00 Euro fir jeweils bis zu 12 Monate
Nutzungsdauer.

Allerdings kann auch eine eigene Lizensierungspraxis herangezogen werden. Hier werden
fur Social-Media-Kampagnen bis zu 12 Monaten regelmafig 15.000,00 Euro berechnet.

Allerdings ist auch die GroRe lhres Unternehmens, sowie die Nutzungsdauer und die
Anzahl der Aufrufe zu berlcksichtigen.

Unsere Mandantschaft setzt daher in der Gesamtschau den Schadensersatz auf 5.000,00
Euro fest. Dies berlcksichtigt auch die vorliegende Nutzungsdauer. Das
streitgegenstandliche Video ist seit dem 12.09.2025 online.
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2. Der Aufwendungsersatzanspruch betrifft die Anwaltskosten fiir die Abmahnung und die
Ermittlungskosten.

a)

Die Anwaltskosten flir die Abmahnung werden aus einem Gegenstandswert in
Hohe von 50.000,00 Euro berechnet. Die Rechtsanwaltsgebuiihren daraus belaufen
sich unter Ansatz einer 13 Gebuhr zuziglich der Post- und
Telekommunikationspauschale, zusammen netto 1.784,10 Euro, sowie der
Umsatzsteuer, auf insgesamt 2.123,08 Euro.

Die Ermittlungskosten sind erstattungsfahig (BGH, v. 30.03.2017 -1 ZR 124/16 und
v. 06.10.2016, Az.: | ZR 97/15). Diese kdnnen pauschal veranlagt werden (vgl.

OLG Hamburg, Beschluss vom 12.03.2014, Az. 4 W 23/14). Vorliegend wird eine
Pauschale in Hohe von 229,00 Euro netto, insgesamt inklusive Umsatzsteuer
272,51 Euro, berechnet.
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D. Beilegung

Um diese Angelegenheit auRergerichtlich beizulegen, erwartet unsere Mandantschaft das
folgende Vorgehen:

Sie geben eine strafbewehrte Unterlassungserklarung ab.

Sie zahlen zur Abgeltung aller finanziellen Anspriiche, die unserer Mandantschaft aus der
oben bezeichneten Rechtsverletzung gegen Sie zustehen, einmalig 7.395,59 Euro.

Mit dem Eingang des Gesamtbetrages und der Unterlassungserkldrung sind alle
Anspriiche unserer Mandantschaft aus der oben bezeichneten Rechtsverletzung gegen Sie
erledigt.
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Recht am eigenen Bild

« Fotografieren von Personen in der Offentlichkeit
grundsatzliche zulassig (Informationsfreinheit Art. 5
Abs. 1S.1, 2. Var. GC)

o Veroffentlichung dieser Bilder aber durch das Recnt
am eigenen Bild beschrankt

Ausnahme auch § 201a StGB




UG

. Recht am eigenen Bild

§ 201a Verletzung des hochstpersdnlichen Lebensbereichs durch Bildaufnahmen

(1) Mit Freiheitsstrafe bis zu zwei Jahren oder mit Geldstrafe wird bestraft, wer 1.von
einer anderen Person, die sich in einer Wohnung oder einem gegen Einblick besonders
geschutzten Raum pefindet, unbefugt eine Bildaufnahme herstellt oder Ubertragt und
dadurch den hochstpersonlichen Lebensbereich der abgebildeten Person verletzt,
2.eine Bildaufnahme, die die Hilflosigkeit einer anderen Person zur Schau stellt,
unpefugt herstellt oder Ubertragt und dadurch den hochstpersonlichen Lebensbereid
der abgebildeten Person verletzt,

S.eine durch eine Tat nach den Nummern 1 oder 2 hergestellte Bildaufnahme
gebraucht oder einer dritten Person zuganglich macht oder

4. eine befugt hergestellte Bildaufnahme der in den Nummern 1 oder 2 bezeichneten
Art wissentlich unbefugt einer dritten Person zuganglich macht und dadurch den
hochstpersonlichen Lebensbereich der abgebildeten Person verletzt.

(2) Ebenso wird bestraft, wer unbefugt von einer anderen Person eine Bildaufnahme,
die geeignet ist, dem Ansehen der abgebildeten Person erheblich zu schaden, einer
dritten Person zuganglich macht.
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Recht am eigenen Bild

Recht am eigenen Bild ist Ausfluss des Allgemeinen
Personlichkeitsrechts

Aber auch einfachgesetzlich im Kunsturhebergesetz
(KUG) geregelt

§ 22 KUG

Bildnisse durfen nur mit Einwilligung des Abgebildeten
verbpreitet oder offentlich zur Schau gestellt werden. DI
Einwilligung gilt im Zweifel als erteilt, wenn der
Abgebildete dafur, dass er sich abbilden liel3, eine
Entlohnung erhielt. Nach dem Tode des Abgebildeten
oedarf es bis zum Ablaufe von 10 Jahren der Einwilligung
der Angehorigen des Abgebildeten. Angenhorige im Sinne
dieses Gesetzes sind der uberlebende Ehegatte oder
Lebenspartner und die Kinder des Abgebildeten und,
wenn weder ein Ehegatte oder Lebenspartner noch
Kinder vorhanden sind, die Eltern des Abgebildeten.
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Recht am eigenen Bild

« §22 KUG

« Bildnisse durfen grundsatzlich nur mit Einwilligung des
Abggbidetem verpreitet oder offentlich zur Schau gestellt
werden

 Bildnis ist jede Wiedergabe der duBeren Erscheinungsweise
einer Person, sowelt sie als solche erkennbar ist

« Erkennbarkeit von Gesichtszligen nicht notwendig, soweit
Person aufgrund des mit abgebildeten Umfelds identifiziert
oder von Bekannten zugeordnet werden kann

« Einwilligung unwirksam wenn nicht freiverantwortlich
abgegeben (Betrunkene (-))

« “Ebenso wenig wirksam bei Zwang (psychisch oder physisch)
« ‘Minderjahrige benotigen Zustimmung gesetzlicher Vertreter

. Konkludente Einwilligung: Wer vor laufender Kamera
Fragen beantwortet gibt zu erkennen, dass er mitder
Wiedergabe des Interviews im Fernsehen einverstanden ist

« Nach Tod: fur die Dauer von 10 Jahren Einwilligung der
Angehorigen notwendig!
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Recht am eigenen Bild
« AUSNAHME: § 23 KUG

(1) Ohne die nach § 22 erforderliche Einwilligung durfen
verpreitet und zur Schau gestellt werden:

« 1.Bildnisse aus dem Bereich der Zeitgeschichte;

7. Bilder. auf denen die Personen nur als Beiwerk neben einer
Landschaft oder sonstigen Ortlichkeit erscheinen:

» S.Bilder von Versammlunaen. AufzUaen und ahnlichen
Voraanaen. an denen die dargestellten Personen
teilgenommen haben;

« 4.Bildnisse. die nicht auf Bestelluna anaefertiat sind. sofern
die Verbreituna oder Schaustellung einem hoheren Interesse
der Kunst dient.

« (2):Die Befugnis erstreckt sich jedoch nicht auf eine
Verpreitung und Schaustellung, durch die ein berechtigtes

INteresse des Abgebildeten oder, falls dieser verstorben ist,

seiner Angehorigen verletzt wird.
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Recht am eigenen Bild

Einwilligung

Probleme ergeben sich, wenn onne Einwilligung
gearbeitet wird

Einwilligung ist vorherige Zustimmung der abgebildeten
Person

Besondere Form ist nicht einzuhalten, aber Schriftform
wegen Nachweisbarkeit empfohlen

Auch stillschweigende Einwilligung maoglich

§ 22 Satz 2 KUG, Einwilligung moglich, wenn Entlohnung
erfolgt

2> Rechtsunsicherneit
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Recht am eigenen Bild

Model Release Vertrag
1. Praambel

1. Die XY GmbH ist mit der Fertigung und dem Vertrieb von AAA-
Produkten (im Folgenden ,die Produkte”) befasst. Zur
Bewerbung der Produkte plant die XY-CmbH eine
umfangreiche Werbekampagne (im Folgenden ,die
Werbekampagne"), bei der die Werbemittel in allen Medien,
inslbesondere in TV, Internet und Social Media, Presse und
RPlakatwerbung (OOH) genutzt werden sollen.

2. Das Model ist professionelles Model und soll eines von
mehreren Gesichtern dieser Werbekampagne werden.

3. Dies vorausgeschickt, vereinbaren die Vertragsparteien das
Folgende:



UG

Recht am eigenen Bild

Model Release Vertrag
2. Vertragsgegenstand

Vertragsgegenstand ist die Anfertigung von Foto- und
Bewegtbildaufnahmen (im Folgenden ,Aufnahmen”) des
Models bel einem von der XY-GmlbH organisierten Shooting, die
Einwilligung des Models in die Nutzung der Aufnahmen im
Zuge der Werbekampagne nebst Einraumung der dafur
erforderlichen Rechte gegen Zahlung einer Vergutung durch
die XY-CmbH.
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. Recht am eigenen Bild

Model Release Vertrag
5. Vergutung

3.1 Fur die Leistungen nach diesem Vertrag zahlt die XY-GmbH
an das Model eine Vergutung von EUR ...

3.2 Die Vergutung gemal Ziffer 31 versteht sich zzgl. der
gesetzlichen Umsatzsteuer und ist 14 Tage nach Abschluss des
Shootings fallig.

3.3 Mit der Zahlung der Vergutung gemals Ziffer 3.1 sind
samtliche Leistungen des Models, einschliel3lich der
Einwilligung und Rechteeinraumung gemals Ziffer 4
abgegolten.

3.4'Das Model ist verpflichtet, etwaige
Sozialversicherungspeitrage und Abgaben, insbesondere
Steuern, die auf die Vergutung entfallen, ordnungsgemal3 zu
deklarieren und.abzufuhren.
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. Recht am eigenen Bild
Model Release Vertrag
4. Einwilligung und Rechteeinraumung

41 Das Model willigt in die Fertigung der Aufnahmen bei dem
Shooting und deren Nutzung fur die Werbekampagne ein und
raumt dem Auftraggeber das exklusive, zeitlich und raumlich
unbeschrankte sowie inhaltlich auf die Nutzung in und im
Zusammenhang mit der Werbekampagne beschrankte
Nutzungsrecht an den Aufnahmen ein (im Folgenden
Nutzungsrecht"). Das Nutzungsrecht umfasst insbesondere das
Recht zur Veroffentlichung, Vervielfaltigung, Verbreitung,
offentlichen Wiedergabe, offentlichen Zuganglichmachung und
Sendung der Aufnahmen im Rahmen der Werbekampagne in
allen Medien, einschliel3lich Druckwerken, OOH-Werbung,
Rundfunk und Fernsehen, Internet und sozialen Netzwerken.

4 22Die XY-CmbH ist berechtigt, die Aufnahmen zu bearbeiten, sie
Insbesondere zu retuschieren, zu vergrolBern oder zu verkleinern,
ZU beschneiden und mit anderen Bildern zu verbinden.



DSGVO




DSOGVO

Datenschutzrecht (Art. 6, 13, 14 DSGVO): Sobald inr
personenbezogene Daten verarbeitet — dazu genhoren
7. B. Fotos, Tonautnahmen, Namen oder Kommentare
— greift die DSGVO.

- ES braucht stets eine Rechtsgrundlage, z B.
Einwilligung (Art. 6 Abs. 1 lit. a DSCVO),
Vertragserfullung (lit. b) oder berechtigtes
INnteresse (lit. 1).

o Vergesst nicht: Auch Tracking uber Plattforms-
INnsights oder Tools wie Pixel kann
datenschutzrechtlich relevant sein.

o Pflicht zur Datenschutzerklarung auf verlinkten
Wepseiten sowie in Profilen mit Landingpages.




Impressum
datenschutz-rv.de/fimpressum

Datenschutzerkldrung
datenschutz-rv.de/datenschutzerklaerung

IT-Kanzlei Lutz
Facebook-Seite

Termin buchen
cal.meetergo.comflutzdatenschutz-ryvferstberatung-60-minuten-ms-te. ..




DSOGVO

9. Social Media Profile
9.1. Wir haben verschiedene Auftritte in sog. Social-Media-Plattformen. Die Auftritte betreiben wir bei folgenden Anbietern

9.1.1. LinkedIn, betrieben von Linkedin Ireland Unlimited Compnay, Wiltom Plaza, Wilton Place, Dublin 2, Ireland, Datenschutzhinweise unter
https://de.linkedin.com/legal/privacy-policy ?trk=content_footer-privacy-policy

9.1.2. Xing, betrieben von New Work SE, Am Strandkai 1, 20457 Hamburg, Datenschutzhinweise unter https://privacy.xing.com/de/datenschutzerklaerung

9.1.3. Facebook, betrieben von Meta Platforms Ireland Limited, 4 Grand Cala Suqgare, Dublin 2, Ireland, Datenschutzhinweise unter
https://www.facebook.com/privacy/center

9.1.4. Instagram, betrieben von Meta Platforms Ireland Limited, 4 Grand Cala Suqare, Dublin 2, Ireland, Datenschutzhinweise unter
https://privacycenter.instagram.com/policy

9.1.5. Twitter, betrieben von Twitter International Unlimited Company, One Cumberland Place, Fenian Street Dublin 2, D02 AX07 Ireland, Datenschutzhinweise
unter https:/twitter.com/de/privacy

9.1.6. YouTube, betrieben von Google Ireland Limited, Gordon House, Barrow Street, Dublin 4, Irland, Datenschutzhinweise unter
https://policies.google.com/privacy ?hl=de&utm_source=ucb




DSOGVO

9.2. Wir greifen fir diese Informationsdienste auf die technische Plattform und die Dienste der Anbieter zurlick. Wir weisen Sie darauf hin, dass Sie unsere
Auftritte bei Social-Media-Plattformen und ihre Funktionen in eigener Verantwortung nutzen. Dies gilt insbesondere flir die Nutzung der interaktiven Funktionen
(zB Kommentieren, Teilen, Bewerten). Beim Besuch unserer Auftritte erfassen die Anbieter der Social-Media-Plattformen u.a. lhre IP-Adresse sowie weitere
Informationen, die in Form von Cookies auf lhrem Endgerét vorhanden sind. Diese Informationen werden verwendet, um uns als Betreiber der Accounts
statistische Informationen Uber die Interaktion mit uns zur Verfiigung zu stellen. Rechtsgrundlage ist jeweils lhre Einwilligung: flr das Setzen der Cookies ist dies
§ 25 Abs. 1 TDDDG, fir die nachfolgende Datenverarbeitung Art. 6 Abs. 1 lit. a DSGVO.

9.3. Die in diesem Zusammenhang Uber Sie erhobenen Daten werden von den Plattformen verarbeitet und dabei ggf. in LAnder auBerhalb der Européischen
Union, insbesondere die USA, (bertragen. Alle der vaorgenannten Anbieter sind nach dem US-EU Transatlantic Data Privacy Framework zertifiziert und wir
haben die Standarddatenschutzklauseln mit den Unternehmen geschlossen (mit Ausnahme von Xing, da dieser Anbieter seinen Sitz innerhalb der EU hat). Uns
ist nicht bekannt, in welcher Weise die Social-Media-Plattformen die Daten aus lhrem Besuch unseres Accounts und Interaktion mit unseren Beitragen fir eigene
Zwecke verwenden, wie lange diese Daten gespeichert werden und ob Daten an Dritte weitergegeben werden. Die Datenverarbeitung kann sich danach
unterscheiden, ob Sie bei dem sozialen Netzwerk registriert und angemeldet sind oder als nicht-registrierter und/oder nicht-angemeldeter Nutzer die Seite
besuchen. Beim Zugriff auf einen Beitrag oder den Account wird die |hrem Endgerat zugeteilte IP-Adresse an den Anbieter der Social-Media-Plattform
Ubermittelt. Wenn Sie als Nutzerin oder Nutzer aktuell angemeldet sind, kann lber ein Cookie auf lhrem Endgerat nachvollzogen werden, wie Sie sich im Netz
bewegt haben. Uber in Webseiten eingebundene Buttons ist es den Plattiormen méglich, lhre Besuche auf diesen Webseiten Seiten zu erfassen und lhrem

jeweiligen Profil zuzuardnen. Anhand dieser Daten kénnen Inhalte oder Werbung auf Sie zugeschnitten angeboten werden. Wenn Sie dies vermeiden méchten,

sollten Sie sich abmelden bzw. die Funktion ,angemeldet bleiben” deaktivieren, die auf lhrem Gerat vorhandenen Cookies ldschen und lhren Browser neu
starten.




DSOGVO

9.4. Wir als Anbieter des Informationsdienstes verarbeiten dartber hinaus nur die Daten aus lhrer Nutzung unseres Dienstes, die Sie uns bereitstellen und eine

Interaktion erfordern. Wenn Sie bspw. eine Frage stellen, die wir nur per E-Mail beantworten kénnen, werden wir lhre Informationen entsprechend der
allgemeinen Grundsétze unserer Datenverarbeitung speichern, die wir in dieser Datenschutzerklarung beschreiben. Rechtsgrundlage fir die Verarbeitung lhrer
Daten auf der Social-Media-Plattform ist Art. 6 Abs. 1 S. 1 lit. f DSGVO.

9.5. Zur Auslbung lhrer Betroffenenrechte kdnnen Sie sich sowohl an uns oder an den Anbieter der Social-Media-Plattform wenden. Soweit eine Partei nicht flr
die Beantwortung zustandig ist oder die Informationen von der anderen Partei erhalten muss, werden dann wir oder der Anbieter lhre Anfrage an den jeweiligen
Partner weiterleiten. Bitte wenden Sie sich fiir Fragen Uber die Profilbildung, Verarbeitung lhrer Daten bei Nutzung der Website direkt an den Betreiber der
Social-Media-Plattform. Bei Fragen zu der Verarbeitung lhrer Interaktion mit uns auf unserer Seite, schreiben Sie an die oben von uns angegebenen
Kontaktdaten.

9.6. Welche Informationen die Social-Media-Plattform erhilt und wie diese verwendet werden, beschreiben die Anbieter in ihren Datenschutzerkldrungen (Link
siehe in der obigen Tabelle). Dort finden Sie auch Informationen ber Kontaktméglichkeiten sowie zu den Einsteliméglichkeiten flir Werbeanzeigen. Weitere
Informationen zu sozialen Netzen und wie Sie |hre Daten schitzen kénnen, finden Sie auch auf www.youngdata.de.




Tipps




UrnG, KUG, DSGVO

« Urheberrecht (88 2 ff. UrhG): Nutzt keine fremden
Inhalte ohne Rechtekette. Dies gilt insbesondere fur
Fotos, Musik, Videos, Texte und Designs. Auch Meme-
Bestandteile kbnnen urheberrecnhtlich geschutzt sein.

¥ Auch bekannte Apps kdnnen Probleme bereiten
(Canva, CapCut etc.)

/ Recht am eigenen Bild (8§ 22, 23 KUG): Personen
durfen nur mit deren ausdrucklicher Einwilligung in
Bild und Video gezeigt werden. Bel Veranstaltungen
genugt eine konkludente Einwilligung nur unter
engen Voraussetzungen.

/ Datenschutz beachten



Werbekennzeichnung




Werbekennzeichnung

« Sobald ein Post gegen Entgelt, mit
Produktzusendungen oder anderen geldwerten
Vorteilen erfolgt, liegt regelmalig kommerzielle
Kommunikation vor.

« Mal3geblich ist, ob der durchschnittliche Nutzer den
werblichen Charakter erkennen kann

« Abzugrenzen sind rein private Meinungsaulerungen —
wobei Influencer:innen als Profis regelmafiig

unternenmerisch handeln (BGH, Urt. v. 992021 - | ZR

90/20 "Tap Tags").




Szenarien/Inhalte

Beitrage tiber Produkte, Dienstleistungen, Marken,
Unternehmen, Regionen, Events, Reisen, die gegen
Bezahlung oder eine Gegenleistung veréffentlicht
werden

Beitrage tiber Produkte, Dienstleistungen, Marken,
Unternehmen, Regionen, Events, Reisen, die kos-
tenlos in Anspruch genommen oder erhalten
wurden, wenn die Veroffentlichung an Vereinba-
rungen/Bedingungen oder Erwartungen gekniipft
ist

Beitrage/Darstellungen von eigenen Produkten,
Dienstleistungen, Marken, Unternehmen — ohne
dass die eigene Unternehmerschaft eindeutig ist

nedienanstalten

4

a) Produkt spielt Hauptrolle im Video oder in
einer Sequenz: deutlich lesbare Einblendung
MWerbevideo" oder ,Werbung" wahrend des
gesamten Videos oder der Werbesequenz

b) Produkt spielt Nebenrolle: ,Unterstitzt durch
Produktplatzierung” oder ,Unterstiitzt durch
<Produktname>“ zu Beginn des Videos

a) Produkt spielt Hauptrolle im Video oder in
einer Sequenz: deutlich lesbare Einblendung
Werbevideo" oder ,Werbung" wahrend des
gesamten Videos oder der Werbesequenz

b) Produkt spielt Nebenrolle und Wert liegt Gber
100 €: ,Unterstiitzt durch Produktplatzierung*”
oder ,Unterstiitzt durch <Produktname>“ zu
Beginn des Videos

a) Produkt spielt Hauptrolle im Video oder in
einer Sequenz: deutlich lesbare Einblendung
MWerbevideo" oder ,Werbung" wahrend des
gesamten Videos oder der Werbesequenz

b) Produkt spielt Nebenrolle: ,Unterstiitzt durch
Produktplatzierung” oder ,Unterstiitzt durch
<Produktname>“ zu Beginn des Videos

Werbekennzeichnunc

Kennzeichnungsmatrix

Ve

a) Produkt spielt Hauptrolle: Absetzung zu
Beginn der Sequenz mit der Ansage ,Wer-
bung” oder einem Jingle, der nur fiir die An-
kiindigung der Werbung verwendet wird; ggf.
Hinweis auf das Werbeende, wenn sonst nicht
deutlich

b) Produkt spielt Nebenrolle: ,Unterstiitzt durch
Produktplatzierung” oder ,Unterstiitzt durch
<Produktname>" zu Beginn

a) Produkt spielt Hauptrolle: Absetzung zu
Beginn der Sequenz mit der Ansage ,Wer-
bung” oder einem Jingle, der nur fir die An-
kiindigung der Werbung verwendet wird; ggf.
Hinweis auf das Werbeende, wenn sonst nicht
deutlich

b) Produkt spielt Nebenrolle und Wert liegt tiber
100€: ,Unterstiitzt durch Produktplatzierung”
oder ,Unterstiitzt durch <Produktname:" zu
Beginn

a) Produkt spielt Hauptrolle: Absetzung zu
Beginn der Sequenz mit der Ansage ,Wer-
bung” oder einem Jingle, der nur fiir die An-
kiindigung der Werbung verwendet wird; ggf.
Hinweis auf das Werbeende, wenn sonst nicht
deutlich

b) Produkt spielt Nebenrolle: ,Unterstiitzt durch
Produktplatzierung” oder ,Unterstiitzt durch
<Produktname>" zu Beginn

Bild / Text

2]

Deutlich lesbar ,Werbung"
oder ,Anzeige" zu Beginn des Beitrags

Deutlich lesbar ,Werbung"
oder ,Anzeige” zu Beginn des Beitrags

Deutlich lesbar ,Werbung”
oder ,Anzeige” zu Beginn des Beitrags




Werbekennzeichnung

Klassische Posts auf Instagram (Bildbeitrag mit Textfeld, Caption): ,Werbung” oder ,Anzeige” klar
und deutlich erkennbar direkt zu Beginn der Caption - ggf. schriftbildlich abgehoben und vom

Werbetext getrennt.

+Werbung/Anzeige"” sollte das Erste sein, das Rezipienten wahrnehmen kdnnen. Kennzeichnungen,

die verdeckt oder erst durch Suchen auffindbar sind, reichen nach Auffassung der
Wettbewerbszentrale nicht aus.

Bsp.: Grafisch-stilistische Absetzung der Kennzeichnung:

Werbung - [Beitrags-Text] oder WERBUNG - [Beitrags-Text| oder ,Werbung" — [Beitrags-Text]

Quelle: Wettbewerbszentrale




Werbekennzeichnung

Stories auf Instagram (kurze Bild- oder Videosequenz ohne
separates Textfeld, Caption): ,Werbung” oder ,Anzeige” klar und
deutlich erkennbar innerhalb des Beitrages in unmittelbarer
rdumlicher Ndhe zum Werbeinhalt. Am oberen Bildrand - farblich
abgesetzt (erkennbar) und gut wahrnehmbare SchriftgréRe. Achtung:
Nicht von z. B. Overlays oder Templates verdecken lassen und keine
+Hashtag-Wolke".

Werbeinhalt primar durch Textfeld in der Story: Kennzeichnung
in rdumlicher Ndhe zum Werbeinhalt und der Werbeaussage
vorangestellt. Werden etwa Werbe&duRerungen mit Rabattcodes
textlich eingebunden, ist hier die Kennzeichnung voranzustellen,
wenn der werbliche Fokus auf der textlichen Darstellung liegt. Zu
beachten ist: Die Rechtsprechung stellt bei unterschiedlichen
Formaten darauf ab, wo der Fokus der Wahrnehmung der
Rezipienten liegt (sog. Blickfang). Dort muss die Kennzeichnung
platziert und deutlich wahrnehmbar sein.

Quelle: Wettbewerbszentrale




Werbekennzeichnung

Reels, Shorts und andere Bewegtbild-Formate: Grundsitzlich wie
klassische Posts. Handelt es sich jedoch um ldngere Videos, bei
denen nur ein Teil bezahlte Inhalte sind (Werbeblock), ist dieser klar
und eindeutig vom restlichen Inhalt mittels einer Kennzeichnung zu
versehen. Unter Umstdnden gelten hier ergdnzend das
Trennungsgebot und die Werbegrundsédtze fiir rundfunkdhnliche
Medien.

Speziell auf YouTube gilt etwa, dass die Inhalte in der

Videobeschreibung kaum, jedenfalls erst zu sp&at wahrgenommen

werden. Eine Kennzeichnung in der Beschreibung reicht hier

jedenfalls nicht aus.’™ Zu empfehlen ist hier eine Kennzeichnung im .

Video; vgl. oben Stories auf Instagram. ~ S
Neben einer Kennzeichnung in der Caption, kann hier auch eine

Kennzeichnung direkt im Bild in der Ndhe des beworbenen Produktes

(Blickfang) zu empfehlen sein; vgl. Stories auf Instagram.

Quelle: Wettbewerbszentrale




Handlungsemptehlungen




Handlungsempfehlungen

Kennzeichnungspflichten (Art. 26 DSA):
Plattformtools nutzen
Sprachlich eindeutige Hinweise geben

Keine Werbung ohne klare Trennung vom
redaktionellen Teil

IMmpressumspflicht beachten
Kennzeichnungspflichten (Art. 50 Al-Act)

Deutlich sichtbare Kennzeichnung Kl-generierter
INnhalte



Handlungsempfehlungen

Content-Check-Listen (DSA & Al Act):
Kommerzielle Kommunikation?
Werbetransparenz?

Kl im Einsatz?

Deepfake-ahnlicher Content?



Q&A

—ure Fragen



